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Provincia di Bergamo
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TITOLO I

DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA' EDELLE PUBBLICHE
AFFISSIONI



Capo |

DISPOSI ZIONI GENERALI

ART.1

OGGETTO DEL REGOLAMENTO

1. 1l presente regolamento discliplina I'effettuazione ndl territorio di questo Comune della pubblicita esterna
e delle pubbliche affissioni.

2. Sabilisce le moddita per I'applicazione dell'imposta comunde sulla pubblicita e dd diritto sulle pubbliche
affissioni, in conformita a quanto disposto da capo | del Decreto Legidativo 15 novembre 1993, n. 507.

ART. 2

AMBITO TERRITORIALE DI APPLICAZIONE

1. Ledigposizioni del presente regolamento disciplinano I'effettuazione delle forme di pubblicitadi cui dl'art.
lintuttoil territorio dd Comune, tenuto conto di quanto stabilito:

a) del Capo | del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507;

b) dall'art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dal'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n.
360;

) dagli artt. da47 a59 dd D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495;

d) ddl'art. 14 dellalegge 29 giugno 1939, n. 1497,

€) dall'art. 22 dellalegge 1 giugno 1939, n. 1089;

f) dalalegge 18 marzo 1959, n. 132 eddl'art. 10 ddllalegge 5 dicembre 1986, n.- 856;

g) ddle dtre norme che stabiliscono modalita, limitazioni e divieti per |'effettuazione, in determinati luoghi e
su particolari immohili, di forme di pubblicita esterna

ART. 3

GESTIONE DEL SERVIZIO

1.Lagegtione dd sarvizio, pud essere effettuata secondo le seguenti moddita:



a) ineconomia, mediante gestione diretta;
b) mediante convenzione con dtri enti pubblici e cogtituzione di un unico ufficio;
C) inconvenzione.

2. Lagegtione dd servizio, qualunque sia la forma prescelta, dovra essere esercitata in conformita a quanto
stabilito dal presente regolamento e dalle disposizioni del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507.

ART. 4

FUNZIONARIO RESPONSABILE

1. La Giunta Municipae in caso di gestione in economia o in convenzione con dtri enti pubblici di cui dla
lettera b dd precedente articolo, nomina un funzionario comunae responsabile della gestione diretta del
servizio, d quae sono attribuite le funzioni ed i poteri per I'esercizio di ogni attivita organizzativa e
gedionde ddl'impogta sulla pubblicita e dd diritto sulle pubbliche affissioni. 1l predetto funzionario
sottoscrive anche lerichieste, gli awig, i provvedimenti relativi e disponei rimborg.

2. Il Comune provvede a comunicare d Migtero ddlle Finanze - Direzione Centrae per laFiscdita Locde -
entro sessanta giorni da provvedimento di designazione o sodituzione, il nominativo dd funzionario
responsabile.

3. Nd caso di gestione in concessione, le attribuzioni di cui d comma 1 spettano a concessonario.

ART.5

ENTRATA IN VIGORE DEL REGOLAMENTO - DISCIPLINA
TRANSITORIA

1. In conformita a quanto stabilito dal'art. 3, comma 4, del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, il presente
regolamento entraiil vigore da primo gennaio ddll'anno successivo aquelo in cui la rdaiva deliberazione &
divenuta esecutiva a normadi legge.

2. Fino dl'entrata in vigore del regolamento S osservano le disposzioni direttamente stabilite per la
disciplina della pubblicita esterna e ddlle pubbliche affissoni:

- Dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507;

- ddl'art. 23 del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n.
360;

- dagli artt. da47 a59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495;

- ddle dtre norme di legge e regolamentari tuttora vigenti che disciplinano I'effettuazione della pubblicita
esterna e che non risultano in contrasto con quelle soprarichiamate.



CAPO Il

DISCIPLINA DELLA PUBBLICITA:'

ART.6

DISCIPLINA GENERALE

1. Ndlinddlazione degli impianti e degli dtri mezzi pubblicitari e ndl'effettuazione delle dtre forme di
pubblicita e propaganda devono essere osservate le norme stabilite dalle leggi, dd presente regolamento e
dalle prescrizione previste ndlle autorizzazioni concesse dalle autorita competenti.

2. In conformita a quanto dispone la legge 18 marzo 1959, n. 132, é riservato dlo Stato il diritto di
esercitare la pubblicita sui beni demanidi e patrimonidi affidati dle Ferrovie dello Stato, anche quando la
pubblicita essa Sa vishile o percepibile da aree e strade comundi, provincidi o statali, nonche sui veicoli
di proprieta privata circolanti sulle linee ferroviarie.

3. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autorizzati preventivamente od inddlati violando le disposizioni di
cui d primo comma devono essere rimoss in conformita a quanto previsto ddl'art. 42 dd presente
regolamento.

4. Le dtre forme pubblicitarie non autorizzate preventivamente od effettuate in violazione delle norme di cui
a primo comma devono cessare immediatamente dopo la diffida, verbae o scritta, degli agenti comundii.

5. S gpplicano per le violazioni suddette le sanzioni previge dal'art. 24 del D.Lgs. 507/1993, indicate
nell'art. 42 del presente regolamento, a seconda della loro natura.

ART.7

DIVIETI DI INSTALLAZIONE ED EFFETTUAZIONE DI PUBBLICITA!'

1. Nell'ambito ed in prossmita dei luoghi sottoposti avincoli di tutdla di bellezze naturdi, paesaggitiche ed
ambientai non pud essere autorizzato il collocamento di cartelli ed dtri mezzi pubblicitari se non con il
previo consenso di cui dl'art. 14 dellalegge 29 giugno 1939, n. 1497.



2. Sugli edifici e nei luoghi di interesse gorico ed artigtico, su statue, monumenti, fontane monumentai, mura
e porte ddla citta, e sugli dtri beni di cui dl'art. 22 dellalegge 1 giugno 1939, n. 1089, sul muro di cintae
nella zona di rispetto dei dmiteri, sugli edific adibiti a sede di ogpeddi e chiese, e ndlle loro immediate
adiacenze, e vietato collocare cartelli ed dtri mezzi di pubblicita. Pud essere autorizzata |'apposizione sugli

edifici suddetti e sugli spazi adiacenti di targhe ed dtri mezzi di indicazione, di materide e stile compatibile
con le carateristiche architettoniche degli stess e dell'ambiente ndl quale sono inseriti.

3. Néele locdita di cui d primo comma e sul percorso dimmediato accesso agli edifici di cui d secondo
comma puo essere autorizzata l'ingalazione, con idonee moddita dinserimento ambientale, del segndi di
locdizzazione, turidici e dinformazione ambientdi, dei segndi di localizzazione, turistici e dinformazione di
cui agli artt. 131,134,135 e 136 del regolamento emanato con il D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

4. Lungo le strade, in vida di ese e sui veicoli S gpplicano i divieti previdi ddl'art. 23 del codice della
strada emanato con il D.Lgs. 30 agprile 1992, n. 285, modificato dal'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993,
n. 360, secondo le norme di atuazione stabilite dal paragrafo 3, capo I, titolo 11, del regolamento emanato
conil D.Lgs. 16 dicembre 1992, n. 495.

5. All'interno del centro storico non € autorizzata l'ingtdlazione di insegne, cartdlli ed dtri mezzi pubblicitari
che, su parere ddla Commissone edilizia comunde, risultino in contrasto con i vaori ambientdi e
tradiziondi che caratterizzano le zone predette e gli edifici nelle stesse compres. Per I'gpplicazione ddla
presente normad fariferimento dle ddimitazioni del centri Sorici previste dai piani regoleatori generdi o dai
programmi di fabbricazione,

6. Nelle adiacenze degli edifici di interesse sorico ed artistico, adibiti ad attivita culturdi, delle sedi di uffid
pubblici, ospeddi, case di cura e di riposo, scuole, chiese e cimiteri, € vietata ogni forma di pubblicita
fonica

7. Agli impianti, a mezzi pubblicitari ed ale dtre forme vietate da presente articolo S gpplicano, a carico
del soggetti responsabili, i provvedimenti e le sanzioni di cui a commi 3, 4 e 5 del precedente art. 6

8. Ndle zone di rispetto stradale e nelle zone a verde vincolato a carattere paesaggistico, rispettivamente
regolate dagli artt. 9 e 27 delle Norme Tecniche di Attuazione dd Piano Regolatore Generde, € vietato
collocare cartelli ed dtri mezzi di pubblicita, ad esclusone delle insegne d’ esercizio, per le qudi S gpplicano
I divieti previdti dal’art. 23 del codice della strada emanato con D.Lgs. 30 gprile 1992, n. 285, modificato
dall’art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n. 360, secondo le norme di attuazione stabilite dal paragrafo 3,
capo |, titolo 11, del regolamento emanato con il D.Lgs. 16 dicembre 1992, n. 495; e delle preinsegne la
cui posa e subordinata al’ approvazione del piano generde degli impianti pubblicitari.

ART. 8

CONDIZIONI ELIMITAZIONI PER LA PUBBLICITA' LUNGO LE
STRADE



1. L'ingdlazione di mezzi pubblicitari consentita lungo le strade od in vidta di esse fuori de centri abitati
ddl'art. 23 & D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall'art. 13 del D.Lgs. 10 settembre 1993, n.
360, & soggetta dle condizioni, limitazioni e prescrizioni previste da detta norma e ddle moddita di
atuazione della stessa gtabilite dal par. 3*, capo |, titolo Il de regolamento emanato con il D.P.R. 16
dicembre 1992, n. 495.

2. All'interno del centri abiteti del capoluogo e delle frazioni, ddimitati dal piano topografico ddl'ultimo
cengmento:

a) 9 ossarvano le digposzioni di cui d 5 comma ddl'art. 7 per la superficie degli sess eventudmente
classificata " centro storico”;

b) l'ingalazione dei mezzi pubblicitari € disciplinata da quarto comma dell'art. 14 ed e autorizzata con le
modadita stabilite dal'art. 11 del presente regolamento. 1l Sindaco pud concedere deroghe ale distanze
minime di posizionamento de cartelli su strade urbane di quartiere e strade locdi, tenuto conto di quanto
dispongono le norme in precedenza richiamate;

c) ladimensone de cartelli non deve superare la superficie di mg. 6; per le insegne poste pardldlamente
senso di marciadei veicoli la superficie non deve superare ma. 20,

d) le caratterigiche tecniche del mezzi pubblicitari luminos devono essere conformi a quelle sabilite ddl'art.
50 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

ART.9

TIPOLOGIA DEI MEZZ| PUBBLICITARI

1. Le tipologie pubblicitarie oggetto del presente regolamento sono classficate, secondo il D.Lgs. 15
novembre 1993, n. 507, in:

a) pubblicita ordinaria;

b) pubblicita effettuata con veicoli;

C) pubblicita effettuata con panndli luminos e proiezioni;
d) pubblicita varia

2. Lapubblicita ordinaria e effettuata mediante insegne, cartelli, locandine, targhe, sendardi e con quasias
atro mezzo non previso dal successvi commi.

Per le definizioni rddive ale insegne, targhe, cartelli, locandine, sendardi ed atri mezzi pubblicitari 5 fa
riferimento a quelle effettuate dai commi 1,3,5,6,7, e 8 ddl'art. 47 del regolamento emanato con D.P.R. 16
dicembre 1992, n. 495, intendendos compres negli "atri mezzi pubblicitari” i "segni orizzontdi redamigic”
ed eclus gli "striscioni”, disciplinati ddla norme dd presente regolamento relative dla"pubblicita varia'.

E' compresa nella "pubblicita ordinarid’ la pubblicita mediante "affissoni drette”, effettuate direttamente,
anche per conto dtrui, di manifesti e Imili su gpposite Srutture adibite dl'esposzione di tai mezzi.

3. Lapubblicita effettuata con veicoli € distinta come appresso:
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a pubblicita visiva effettuata per conto proprio od dtrui dl'interno ed dl'esterno di veicoli in genere, di
vetture autofilotranviarie, battelli, barche e amili, di uso pubblico o priveto, di seguito definita "pubblicita
ordinaria.con veicoli”;

b) pubblicita effettuata per conto proprio su veicoli di proprieta dellimpresa o adibiti ai trasporti per suo
conto, compres i veicoli circolanti con rimorchio, di seguito definita " pubblicita con veicoli ddl'impresa’.

Per I'effettuazione di pubblicita con veicoli 9 osservano le digposizioni di cui agli artt. 57 e 59 dd
regolamento emanato con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

4. La pubblicita con panndli luminos e effettuata con insegne, panndli od dtre andoghe drutture
caaterizzete ddlimpiego di diodi luminog, lampadine e smili, mediante controllo eettronico.
elettromeccanico 0 comungue programmato in modo da garantire la variabilita de messaggio o la sua
visone in formaintermittente, lampeggiante o smilare.

La pubblicitd predetta pud essere effettuata per conto atrui o per conto proprio delimpresa, con la
differenziazione tariffaria sabilita nd titolo 1.

5. E' compresa fra la "pubblicita con proiezioni”, la pubblicita redizzata in luoghi pubblic o aperti d
pubblico atraverso digpostive, proiezione luminose e cinematografiche effettuate su schermi o pareti
riflettenti.

6. La pubblicita varia comprende:

a) la pubblicita effettuata con striscioni, festoni di bandierine od dtri mezzi smilari, che atraversano strade
0 piazze di seguito definita " pubblicita con striscioni™;

b) la pubblicita effettuata sul territorio dd Comune da aeromobili mediante scritte, striscioni, disegni
fumogeni, lancio di oggetti 0 manifestini, compresa qudla eseguita su specchi dacqua di seguito definita
"pubblicita da aeromobili®;

C) lapubblicita eseguita con pdloni frenati 0 smili, definita"pubblicita con paloni frenati;

d) la pubblicita effettusta mediante distribuzione, anche con veicoli, di manifesini o di dtro materide
pubblicitario, oppure mediante persone circolanti con cartelli od dtri mezzi pubblicitari, definita di seguito
"pubblicitain forma ambulante’;

€) lapubblicita effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori e Smili, definita"pubblicita fonica'.

ART. 10

CARATTERISTICHE E MODALITA' DI INSTALLAZIONE E
MANUTENZIONE

11



1. | cartelli e gliadtri mezzi pubblicitari non luminos devono avere le carateristiche ed essere indtdlati con
le modalita e cautele prescritte ddl'art. 49 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495 e con |'osservanza di
quanto stabilito dall'art. 8 del presente regolamento.

2. Le sorgenti luminose, i cartdli e gli dtri mezzi pubblicitari podti fuori dai centri abiteti, lungo o in
prossimita delle strade dove ne e consentita l'installazione, devono essere conformi a quanto prescrive l'art.
50 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495.

3. L'ingdlazione di panndli e di dtri mezzi pubblicitari luminos aventi le carateridiche di cui d quarto
commadd precedente art. 9 dl'interno del centri abitati € soggetta ad autorizzazione del Comune che viene
concessa tenuto conto del divieti, limitazioni e cautele Sabilite da presente regolamento. Per laingtdlazione
di mezzi pubblicitari luminod nel centri storici S osservala procedura previsa dd 5 commadel'art. 7.

4. | mezzi pubblicitari ingalati nel centri abitati, sugli edifici, in corrigpondenza degli access pubblici e
privati ed a margini laterdi delle srade e dei marcigpiedi, sono collocati ad dtezza tde che il bordo
inferiore deve essere, in ogni suo punto, ad una quota non minore di m. 2 dal piano di accesso agli edifici e
superioream. 1,5 dalla quota di capestio dei marciapiedi e delle strade.

ART. 11

AUTORIZZAZIONI

1. Il rilascio delle autorizzazioni d poszionamento ed dl'indalazione di cartdli ed dtri mezzi pubblicitari
fuori dai centri abitati, sulle strade ed aree pubbliche comundi ed assmilate 0 da esse vishili € soggetto dle
disposizioni stabilite dal'art. 53 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495, ed é effettuata dall'Ufficio Tecnico
Comunale d quae deve essere presentata la domanda con |a documentazione prevista da successvo
terzo comma

2. 1l rilascio delle autorizzazioni d posizionamento ed dla inddlazione di insegne, targhe, cartdli ed dltri
mezzi pubblicitari nel centri abiteti € di competenza dd Comune, sdvo il preventivo nulla-osta tecnico
dell'ente proprietario se la strada € statde, regionae o provinciae, in conformitaa quarto comma dell'art.
23 dd D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285.

3. Il soggetto interessato A rilascio ddl'autorizzazione presenta la domanda presso |'Ufficio Tecnico

Comundle, in originale e copia, dlegando:

a) una auto-attestazione, redatta a sens della legge 4 gennaio 1968, n. 15, con la quale dichiara che il

mezzo pubblicitario che intende collocare ed | suoi sostegni sono calcoldt, redizzati e podti in operain
modo da garantirne Sia la gabilita Sala conformita dle norme previste atutela della circolazione di veicoli e
persone, con assunzione di ogni conseguente responsabilita;

b) di un bozzetto od una fotografia a colori de mezzo pubblicitario con |'indicazione ddle dimensioni, del

meateride con il quale viene redlizzato ed inddlato;

) una planimetria con indicatala posizione ndla quale sintende collocare il mezzo;

d) il nulla-osta tecnico dell'ente proprietario della strada, se la stessanon € comunde.



Per l'ingtdlazione di piu mezzi pubblicitari € presentata una sola domanda ed una solo auto-attestazione. Se
I'autorizzazione viene richiesta per mezzi aventi |0 stesso bozzetto e caratteristiche, € dlegata una sola copia
dello stesso.

4. L'Ufficio Tecnico Comunae provvede agli adempimenti prescritti dall'art. 53, commi 9 e 10, del D.P.R.
16 dicembre 1992, n. 495.

ART. 12

OBBLIGHI DEL TITOLARE DELL'AUTORIZZAZIONE

1. 1l titolare dell'autorizzazione ha l'obbligo di:
a) verificare periodicamente il buono stato di conservazione del cartelli e degli dtri mezzi pubblicitari e ddle
loro strutture di sostegno;

b) effettuare tutti gli interventi necessari d mantenimento delle condizioni di Scurezza;

C) adempiere ne tempi prescritti a tutte le dispogizioni impartite dd Comune, Sa d momento de rilascio
dell'autorizzazione, Sa successvamente per intervenute e motivate esgenze;

d) provvedere dlarimozione in caso di scadenza, decadenza o revoca ddll'autorizzazione o dd venir meno
delle condizioni di sicurezza previge dl'ato di instdlazione o di motivata richiesta del Comune.

2. |l titolare ddl'autorizzazione per la posa di segni orizzontai reclamidici sui piani straddi nonché di
striscioni e stendardi, hal'obbligo di provvedere dlarimozione degli stess entro le quarantottore successive
dla conclusone ddla manifestazione 0 Spettacolo per il cui svolgimento sono ati autorizzati, ripristinando il
preesstente stato dei luoghi e ddlle superfici straddi.
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CAPO Il

IL PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI

ART. 13

CRITERI GENERALI

1. La pubblicita esterna e le pubbliche affissoni sono effettuate nd territorio di questo Comune in
conformita a piano generde degli impianti pubblicitari daredizzard in attuazione delle modditae de criteri
gahiliti dal D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e da presente regolamento.

2. Il piano degli impianti pubblicitari e articolato in due parti. La prima parte determina gli ambiti del
territorio comunae nel quai sono localizzati | mezzi di pubblicita esterna, compres ndlle tipologie di cui
dl'art. 9, commi 2,4 e 6 ddl presente regolamento. La seconda parte definisce lalocaizzazione nel territorio
comunae degli impianti per le pubbliche affissoni di cui d successivo art. 15.

3. Il piano generde degli impianti pubblicitari € approvato con apposita deliberazione da adottars dala
Giunta comunae, sentito il parere dela Commissione Edilizia

4. Il piano generde degli impianti pud essere adeguato o modificato entro il 31 ottobre di ogni anno, con
decorrenza dal'anno successivo, per effetto ddle variazioni intervenute nella consistenza demografica del
Comune, dal'espansione del centri abitati, dalo sviluppo della viahilita e di ogni dtra causa rilevante che
vieneillugtrata nellamotivazione dd provvedimento di modifica

ART. 14

LA PUBBLICITA" ESTERNA

1. Il piano comprende i mezzi destinati dla pubblicita esternaed indicale posizioni nelle qudi é consentitala
loro ingdlazione nd territorio comunale. Sono pertanto escluse dd piano le localizzazioni vietate ddl'art. 7
del presente regolamento.

2. Sono pertanto ecluse da piano le locdizzazioni vietate dall'art. 7 del presente regolamento, salvo
quanto previgto dd quinto comma ddlo stesso per l'ingdlazione di mezzi pubblicitari dl'interno dei centri
doric. Per tdi mezz il piano definisce, in linea generde, le carateridtiche delle zone e degli edific in cui
l'ingtall azione pud essere consentita, con |'espletamento della procedura stabilita dalla norma suddetta.
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3. Per l'inddlazione dei mezzi pubblicitari fuori dei centri abitati, lungo le strade comundi ed in vida di esse
il piano, osservato quanto stabilito dal primo comma dell'art. 8, individuale locdita e le posizioni ndle qudi,
per motivete esgenze di pubblico interesse, determinate dala natura e ddla stuazione de luoghi, il
collocamento e soggetto a particolari condizioni od alimitazioni ddlle dimensioni dei mezzi.

4. Ndlinterno dei centri abiteti il piano prevede, per l'ingalazione di mezzi pubblicitari lungo le srade
comundi, provincidi, regiondi, gatdi od in vida di esse, autorizzeta dad Comune previo nulla-osta tecnico
dell'ente proprietario:

a) le caratteristiche delle zone ndlle qudi, su aree pubbliche o private, concesse dal soggetto proprietario,
puo essere autorizzata l'ingtalazione di mezzi pubblicitari e le dimensioni per gli gess consantite nell'ambito
di quelle massme dabilite ddl'art. 8. Per quanto possbile individua le zone utilizzabili per le predette
ingdlazioni pubblicitarie;

b) le caraterigtiche degli edifici sui quai pud essere autorizzeta l'inddlazione di catdli ed dtri mezzi
pubblicitari e le dimensioni per gli tess consentite;

C) le tipologie generdi e le dimensoni massme delle insegne, targhe ed dtri mezzi pubblicitari, compres,
qudli luminog, illuminati o codtituiti da panndli luminog, corrdate a quelle Sa degli edifici sui qudi devono
essere inddlati, Sa ddle caratteristiche delle zone ove questi sono Situti.

5. 1l piano comprende;

a) la definizione degli edifici, impianti, opere pubbliche, drutture ed aree atrezzate ed dtri luoghi di
proprieta o in disponibilita dd Comune, pubblici od aperti d pubblico, nei quali pud essere autorizzata
l'ingdlazione di mezzi per la diffusone di messaggi pubblicitari effettuata attraverso forme di comunicazione
visvaod acugtica percepibili nell'interno e dal'esterno;

b) la definizione dei luoghi pubblici od aperti a pubblico, di proprietd o gestione privata, nel quai s
effettuano le attivita pubblicitarie di cui dla precedente |ettera a);

C) i criteri per la localizzazione e le moddita tecniche per la collocazione, in condizioni di Scurezza per i
terzi, di gtriscioni, locandine, gendardi, festoni di bandierine e smili.

6. Per la pubblicita esterna effettuata mediante inddlazione di impianti e mezzi pubblicitari di quasad
netura e del reldivi sostegni U pertinenze draddi, aree, edifici, impianti, opere pubbliche ed atri beni
demanidi e patrimonidi comundi o in uso, a qualsas titolo, d Comune, I'gpplicazione ddl'impogta sulla
pubblicita non esclude quella della tassa per I'occupazione di spazi ed aree pubbliche nonché il pagamento
d Comune gteso di canoni di concessione o locazione, ndla misura da sabilirs dala Giunta Comunale,
secondo quanto previsto da settimo commadel'art. 9 de D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507.

ART. 15

GLI IMPIANTI PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI
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1. La seconda parte del piano degli impianti pubblicitari & codtituita dagli impianti da adibire dle pubbliche
afissoni.

2. In conformita a quanto dispone il terzo commadel'art. 18 del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, tenuto
conto che la popolazione del Comune a 31 dicembre 1993, penultimo anno precedente quello in corso,
era codtituita da n. 4057 abitanti, la superficie degli impianti da adibire ale pubbliche affissoni e gabilitain
complessivi mq. 91, arrotondati, proporzionata a predetto numero di abitarti €, comunque, non inferiore
amg. 12 per ogni mille abitanti.

3. La superficie complessiva arrotondata degli impianti per le pubbliche affissoni, sopra determinata, €
ripartita come appresso:

a = mg. 12, pai d 13% e dedtinata dle affissoni di natura igtituzionadle, socide 0 comunque priva di
rilevanza economica, effettuate da servizio comunae;

b) = mq. 58, pari d 64% é destinata dle affissoni di natura commerciae, effettuate dal servizio comunae;

c) = mg. 21, pari d 23% é destinata dle affissoni di natura commercide effettuata direttamente da soggetti
privati.

4. Gli impianti per le pubbliche affissoni possono essere codtituiti da

a) vetrine per I'eposizione di manifedti;

b) sendardi porta manifesti;

C) posters per I'affissione di menifedti;

d) tabdloni ed dtre srutture mono, bifaccidi o plurifaccidi, redizzate in materidi idone per l'affissone di
manifedti;

€) superfici adeguatamente predisposte e ddimitate, ricavate da muri di recinzione, di sostegno, da strutture
appositamente predisposte per questo servizio;

f) da armature, stecceti, ponteggi, schermature di carattere provvisorio prospicienti il suolo pubblico, per
qua unque motivo codtruiti;

g) dadtri spazi ritenuti idone, tenuto conto del divieti e limitazioni sabilite da presente regolamento.

5. Tutti gli impianti hanno, di regola, dimensoni pari o multiple di cm. 70x100 e sono collocati in posizioni
che consentono la libera e totde visone e percezione dd messaggio pubblicitario da spazi pubblici per tutti
i lai che vengono utilizzati per I'effissone.

6. Gli impianti non possono essere collocati nel luoghi nel qudi e viegtaa l'ingalazione di mezzi pubblicitari
dall'art. 7 del presente regolamento.

7. L'ingdlazione di impianti per le afissoni lungo le strade é soggetta dle disposizioni di cui dl'art. 8 del
presente regolamento e, in generale, ale disposizioni del D.Lgs. 30 aprile 1992, n. 285 e dd D.P.R. 16
dicembre 1992, n. 495.

8. Il piano per gli impianti per le pubbliche affissoni indica, per ciascuno di ess:
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a) la degtinazione ddl'impianto secondo quanto previsto da comma 3;
b) I'ubicazione;
c) latipologia secondo quanto previsto dd comma4;

9. Il piano degli impianti per le pubbliche affissoni & corredato da un quadro di riepilogo comprendente
I'elenco degli impianti, I'ubicazione, |a destinazione e la superficie.

10. Il Comune ha facolta di provvedere dlo spostamento dell'ubicazione di impianti per le pubbliche
afissoni in qualsas momento risulti necessario per esigenze di servizio, circolazione stradale, redizzazione
di opere od dtri mativi. Nd caso che lo spostamento riguardi impianti attribuiti a soggetti che effettuano
dfissone dirette, convenzionate con il Comune per utilizzazioni ancora in corso d momento ddlo
spostamento, gli stless possono accettare di continuare |'utilizzazione ddlimpianto nella nuova sede oppure
rinunciare ala stessa, ottenendo dal Comune il rimborso dell'imposta gia corrisposta per il periodo per il
qude l'impianto non viene usufruito.
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TITOLO I

DISCIPLINA DELL'IMPOSTA
SULLA PUBBLICITA'
DEL SERVIZIO EDEL DIRITTO
SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI
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CAPO |

DISCIPLINA GENERALE

ART. 16

APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA E DEL DIRITTO

1. In conformita dle disposizioni dd Cgpo | D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e del presente
regolamento, la pubblicita esterna & soggetta ad unimposta e le pubbliche affissoni ad un diritto, dovuti d
Comune nd cui territorio sono effettuate.

ART. 17

CLASSIFICAZIONE DEL COMUNE

1. In base dla popolazione resdente d 31 dicembre 1993, penultimo anno precedente a quello 1995, in
corso a momento dell'adozione del presente regolamento, che dai dati pubblicati dal'l. ST.A.T. risulta
codiituita da n. 4057 abitanti, il Comune e classficato, in conformita dl'art. 2 del D.Lgs. 15 novembre
1993, n. 507, nellaclasse: V.

2. Veificandos variazioni della consstenza ddlla popolazione determinate con riferimento a quanto stabilito
nel precedente comma, che comportino la modifica della classe di gppartenenza del Comune. la Giunta
comunale ne prende atto con deliberazione da adottars entro il 31 ottobre e, contestualmente, dispone
I'adeguamento ddlle tariffe per I'anno successivo.

ART. 18

LA DELIBERAZIONE DELLE TARIFFE

1. Le tariffe ddl'imposta sulla pubblicita e dd diritto sulle pubbliche affissoni sono ddiberate ddla Giunta
Comunde entro il 31 ottobre di ogni anno ed entrano in vigore il primo gennaio ddll'anno successvo a
quello in cui la deliberazione € divenuta esecutiva a normadi legge; quaora non vengano modificate entro il
termine predetto. sintendono prorogate di anno in anno.
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2. Per la prima applicazione del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507, le tariffe per I'anno 1994 sono state
deliberate entro il 28 febbraio 1994.

3. Nel caso di mancata adozione delle deliberazioni di cui a precedenti commi nel termini dagli stess
sahiliti, 9 gpplicano le tariffe di cui d Capo | del D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507.

4. Copia autentica della deliberazione di approvazione delle tariffe deve essere trasmessa DA Funzionario

responsabile del servizio d Ministero delle Finanze - Direzione centrale per la fiscaita locade, entro trenta
giorni dal'adozione.
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CAPO I

IMPOSTA SULLA PUBBLICITA" - DISCIPLINA

ART. 19

PRESUPPOSTO DELL'IMPOSTA

1. E' soggetto dl'imposta comunde sulla pubblicita la diffusone di ogni messaggio pubblicitario, effettucta
con quasias forma di comunicazione visva od acudtica - diversa da quelle assoggettate a diritto sulle
pubbliche affissoni - in luoghi pubblici od aperti @ pubblico o che sia percepibile datdi luoghi.

2. S condderano luoghi aperti a pubblico queli a cui S pud accedere senza necessita di particolari
autorizzazioni.

3. S condderano rilevanti a fini ddl'imposizione

a | messggi diffus ndl'esercizio di un'attivita economica alo scopo di promuovere la domanda e la
diffusonedi beni e sarvizi di qualsas natura;

b) i messaggi findizzati a migliorare Iimmeagine del soggetto pubblicizzato;

C) i mezzi eleforme atte ad indicare il luogo nd quale viene esercitata un‘attivita

ART. 20

SOGGETTO PASSIVO

1. Il soggetto passivo tenuto a pagamento dellimposta comunde sulla pubblicita, in via principae, € colui
che dispone, aquadad titolo, dd mezzo atraverso il quae il messaggio pubblicitario e diffuso.

2. E' obbligato soliddmente d pagamento dell'imposta colui che produce o vende i beni o fornisce | servizi
oggetto della pubblicita.

3. 1l titolare dd mezzo pubblicitario di cui a precedente primo comma € pertanto tenuto dl’ obbligo della
dichiarazione inizide ddla pubblicita, delle variazioni della stessa ed d connesso pagamento dell'imposta
Allo gesso € natificato I'eventude avviso di accertamento e di rettifica e nel suoi confronti sono effettuate le
azioni per lariscossione coettiva dell'imposta, accessori e spese.
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4. Nd caso in cui non Sa posshile individuare il titolare dd mezzo pubblicitario, inddlato senza
autorizzazione, ovvero il procedimento di riscossone ne suoi confronti aobia esito negativo. I'ufficio
comunae notifica avwiso di accertamento, di rettifica od invito a pagamento d soggetto indicato a secondo
comma del presente articolo, esperendo nel suoi confronti le azioni per il recupero del credito dimposta,
accessori e spese.

ART. 21

MODALITA' DI APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA

1. L'impogta sulla pubblicita € determinata in base dla superficie della minima figura piana geometrica nella
quale é cdircostritto il mezzo pubblicitario, indipendentemente dal numero de messaggi nello steso
contenuiti.

2. L'impodta per i mezzi polifaccidi € cdcolata in base dla superficie complessiva adibita dla pubblicita
Per i mezzi bifaccidi, tuttavia, le due superfici vanno considerate separatamente, con arrotondamento per
clascunadi esse.

3. Leiscrizion pubblicitarie, esporesse anche in forma smbolica, non collocate su struttura propria, sono
assoggettate dl'imposta per la superficie corrispondente dl'ided e figura piana minimain cui Sono comprese.

4. L'impodta per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volumetriche & cacolata in base dla superficie
complessva determinata in base dlo sviluppo dd minimo solido geometrico nd quae pud essere
ricompreso il mezzo.

5. Le superfici inferiori ad un metro quadrato sono arrotondate, per eccesso. a metro quadrato e le frazioni
di esso, altre il primo, a mezzo metro quadrato.

6. L'impostanon s gpplica per le superfici inferiori atrecento centimetri quadrati.

7. Agli effetti dd cacolo ddla superficie imponibile i fesoni di bandierine, | mezzi di identico contenuto
pubblicitario e queli riferibili d medesmo soggetto passivo, purché collocati in connessione fraloro, senza
soluzione di continuita e funziondmente findizzati a diffondere nel loro insdeme lo stesso messaggio o ad
accrescerne I'efficacia, sono considerati come un unico mezzo pubblicitario.

8. La pubblicitd ordinaria effettuata mediante locandine da collocare a cura ddl'utenza dl'esterno o
dl"interno di locai pubblici od aperti d pubblico, e autorizzata ddl'ufficio comunade, previo pagamento
dell'imposta, mediante apposizione di timbro con la data di scadenza dell'esposizione.

9. L'impogta sulla pubblicita relativa dle affissoni dirette sugli impianti dle stesse dedtinati, € commisurata
dla superficie complessiva di ciascun impianto, calcolata con I'arrotondamento di cui d comma b, gpplicato
per ogni impianto.



10. Le maggiorazioni dimposta a qualunque titolo sono sempre gpplicate ala tariffa base e sono cumulabili.
Le riduzioni dimpasta non sono cumulabili.

11. L'imposta per le fattispecie pubblicitarie previste dagli artt. 12, commi 1 e 3, 13,24 commi 1 e 3, del
D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e dovuta per anno solare di riferimento a cui corrisponde un'‘autonoma
obbligazione tributaria; per le dtre fatispecie il periodo dimposta e quello specificato nelle disposizioni dle
desse rdative.

ART. 22

DICHIARAZIONE

1. Ottenuta I'autorizzazione prevista dall'art. 11 del presente regolamento, il soggetto passivo ddl'imposta,
primadi iniziare la pubblicita, € tenuto a presentare al'ufficio comunale su apposito modulo presso |o stesso
disponibile, la dichiarazione, anche cumulativa, delle carateristiche, duraia ed ubicazione de mezzi
pubblicitari. La dichiarazione e esente da bollo (tabella B, art. 5, D.P.R. 26.10.1972, n. 642, modif. da
D.P.R. 30.12.1982, n. 955).

2. La dichiarazione deve essere presentata anche nel caso di variazione della pubblicita che comporti
modifica ddl'imposizione. Quando ddla stessa risulti dovuta l'integrazione dell'imposta pagata per 10 stesso
periodo, € dlegata |'attestazione del pagamento eseguito. Nel caso che sia dovuto un rimborso da parte del
Comune questo provvede, dopo le necessarie verifiche, entro 90 giorni.

3. Ladichiarazione ddlla pubblicita annuae ha effetto anche per gli anni successivi, salvo che s verifichino
vaiazioni nel mezzi esposti (modificazione ddla superficie esposta o ddl tipo di pubblicita effettuata) che
comportino la modifica ddlimposta entro il 31 gennaio ddl'anno di riferimento, a meno che non venga
presentata denuncia di cessazione entro il predetto termine.

4. Nei cads in cui Sa omessa la presentazione della dichiarazione, la pubblicita ordinaria, effettuata con
veicoli e con panndli luminos di cui dl'at. 9, commi 2, 3 e 4 del presente regolamento (art. 12,13 e 14
commi 1, 2 e 3, D.Lgs. n. 507/1993), s presume effettuata, in ogni caso, con decorrenza da 1" gennaio
dell'anno in cui e Stata accertata. Le dtre forme di pubblicita di cui d predetto art. 9, commi 5 e 6 (art. 14
comma 4 e at. 15, D.Lgs. n. 507/1993), S presumono effettuate dal primo giorno de mesein cui € stato
effettuato |'accertamento.

ART. 23

RETTIFICA ED ACCERTAMENTO D'UFFICIO
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1. Entro due anni dalla data in cui € Saa - o0 avrebbe dovuto essere - presentata la dichiarazione, il
Comune procede arettifica 0 ad accertamento d'ufficio mediante gpposito avviso notificato d contribuente
anche amezzo raccomandata postale con A.R.

2. Ndl'avwiso devono essere indicati il soggetto passivo, le caratteristiche e I'ubicazione del mezzo,
I'ammontare dell'imposta 0 della maggiore imposta accertata, delle soprattasse dovute e dei rdativi interess
ed il termine di sessantagiorni per il pagamento.

3. Gli awid di accertamento e rettifica sono sottoscritti da funzionario comunae responsabile della
gestione ddl'imposta. Nel caso di gestione del servizio in concessone, gli avvis sono sottoscritti da un
rappresentante del concessionario.

ART. 24

PAGAMENTO DELL'IMPOSTA E DEL DIRITTO

1. Il pagamento ddl'impogta sulla pubblicita e del diritto sulle pubbliche affissoni deve essere effettuato a
mezzo di conto corrente postae intestato d Comune, ovvero direttamente presso le tesorerie comundi con
modadita che verranno sabilite con gpposito decreto dd Ministero delle Finanze ovvero, in caso di
affidamento in concessione, d sUo concessonario anche mediante conto corrente postale. L'importo
dovuto € arrotondato a L. 1.000 per difetto se la frazione non € superiore a L. 500 e per eccesso se €
superiore. L'attestazione ddl'avvenuto pagamento ddll'imposta sulla pubblicita e dlegata dle dichiarazioni di
cui @ commi 1 e 2 del'art. 22. Negli anni successivi a qudlo della dichiarazione, I'attestazione e la ricevuta
sono conservate dal soggetto dimposta per essere esibite per eventudi controlli. Per il pagamento e
utilizzato modello conforme a quello autorizzato con decreto ministeride.

2. L'impogta per la pubblicita relaiva a periodi inferiori al'anno solare deve essere corrigposta in unica
soluzione prima dd|'effettuazione, d momento ddla dichiarazione.

3. L'impogta per la pubblicita annuae deve essere corrigpostain unica soluzione entro il 31 gennaio di ogni
anno. Quaora I'importo annude sia superiore a L. 3 milioni il pagamento pud essere effettuto in rate
trimestrdi, entro il 31 gennaio, 30 gprile, 31 luglio e 31 ottobre.

4. Lariscossone codttiva ddl'imposta e dd diritto 9 effettua secondo le disposizioni dd D.P.R. 28 gennaio
1988, n. 43 e successive modificazioni. Il ruolo deve essere formato e reso esecutivo entro il 31 dicembre
del secondo anno successivo aquelo in cui I'avviso di accertamento o di rettifica é stato notificato secondo
leigtruzioni di cui d decreto del Ministero delle Finanze 28 dicembre 1989 e successive modificazioni. Nel

caso di sogpensione della riscossione il ruolo e formato e reso esecutivo entro il 31 dicembre del'anno
successivo aquello di scadenza del periodo di sospensione.

5. | crediti ded Comune rddivi dl'imposta sulla pubblicita ed a diritti sulle pubbliche afissoni hanno
privilegio generale sui mobili dd creditore, subordinatamente a quelo dello Stato, a sens ddl'art. 2752,
comma quarto, del Codice Civile.

6. Entro il termine di due anni decorrente da giorno nel quae e dtato effettuato il pagamento dell'imposta

aulla pubblicita e dd diritto sulle pubbliche affissoni, oppure da qudlo in cui e dato definitivamente
accertato il diritto d rimborso, il contribuente pud chiedere la restituzione di somme versate e non dovute
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mediante isanza in carta libera (tabella B, art. 5, D.P.R. n. 642/1972) indirizzata a Comune, Ufficio
Pubblicita ed Affissoni. Il Comune provvede d rimborso nd termine di 90 giorni ddlarichiesta.
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CAPO Il

IMPOSTA SULLA PUBBLICITA' - TARIFFE

ART. 25

TARIFFE

1. Le taiffe ddl'impogta sulla pubblicita sono ddiberate ddla Giunta Comunae nelle misure sabilite dal
D.Lgs. 15 novembre 1993, n. 507 e secondo quanto disposto dal presente regolamento per I'attuazione
del predetto decreto:

a) con I'art. 9 per latipologia dei mezzi pubblicitari;

b) con I'art. 17 per la classe demografica dla quale appartiene il Comune;

c) con l'art. 18 per le modalita, i termini e la procedura ddll'atto deliberativo;

d) dalle normedi cui d presente capo.

ART. 26

PUBBLICITA' ORDINARIA

1. L’impogta per la pubblicita ordinaria, effettuata coni mezzi di cui dl'art. 9, comma 2, del regolamento, s
applica, secondo la tariffa stabilita, per la classe de Comune, con I'art. 12 del D.Lgs. n. 507/1993, per
anno solare e per metro quadrato di superficie determinato con le modditadi cui a precedente art. 21.

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mes s applica per ogni mese o frazione una tariffa
pari ad un decimo di quella annua. Per la pubblicita che ha durata superiore atre mes 9 gpplica la tariffa
annua

3. Per la pubblicita effettuata mediante affissoni dirette, anche per conto dtrui, di manifesti e smili su
gpposite drutture adibite dl'esposizione diretta di tai mezzi, 9 applica I'imposta in base dla superficie di
cilascun impianto determinata in conformita dl'at. 21, nela misura dabilita per ahno solare,
indipendentemente dall'effettiva durata dell'esposizione.

4. Per lapubblicitadi cui a commi precedenti che ha superficie:

a) compresatramg. 5,5 e 8,5, latariffa del'imposta & maggiorata dd 50%;

b) superiore amg. 8,5, latariffa dell'imposta & maggioratadel 100%.
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5. Qudora la pubblicita di cui d presente articolo sSa effettuata in forma luminosa od illuminaa, la tariffa
dell'imposta € maggiorata del 100%.

6. Le maggiorazioni dimposta a qualunque titolo previste sono cumulabili e devono essere gpplicate dla
tariffa base.

ART. 27

PUBBLICITA" ORDINARIA CON VEICOLI

1.L'imposta per la pubblicita ordinaria effettuata con veicoli ed dtri mezzi compres nelle tipologie previge
dal'art. 9, comma terzo, lettera @) del regolamento, s applica secondo |a tariffa stabilita per la classe del
Comune, dal 1 comma ddl'art. 13 del D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato di
superficie determinata con le modalita di cui a precedente art. 21.

2. Per la pubblicita effettuata al'esterno dei veicoli sono dovute le maggiorazioni sabilite dal quarto comma
ddl'art. 26, quando le dimensioni della stessa sono comprese ndlle superfici datae normapreviste.

3. Qudora la pubblicita e effettuata in forma luminosa od illuminata la rddiva tariffa € maggiorata dd 100
per cento.

4. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico I'impostaé dovutad Comune che harilasciato lalicenza di esercizio.

5. Per i veicoli adibiti a servizio di linea interurbana I'imposta & dovuta per meta a ciascuno dei Comuni in
cui hainizio efinelacorsa

6. Per i veicali adibiti ad uso privato I'impogta e dovuta d Comune in cui il proprietario del veicolo hala
residenza anagrafica o la sede.

ART. 28

PUBBLICITA' CON VEICOLI DELL'IMPRESA

1. L'impogta per la pubblicita effettuata per proprio conto con veicoli di proprieta ddl'impresa o adibiti ai
trasporti per conto della stessa e dovuta, per anno solare:

- d Comune ove ha sede I'impresa o qualsias dtra sua dipendenza;
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- ovvero d Comune dove sono domiciliati | suoi agenti o mandatari che ala datadel 1 gennaio di ciascun
anno, 0 aqudlo successvadi immetricolazione, hanno in dotazionei veicoli suddetti;

- secondo la tariffa ddiberata ddla Giunta Comunde in conformita dl'art. 13, commaterzo, del D.Lgs. n.
507/1993.

2. Per i veicoli di cui d precedente comma circolanti con rimorchio sul quae viene effettuata la pubblicita,
latariffa ddl'imposta e raddoppiata.

3. Non é dovuta I'imposta per l'indicazione sui veicoli di cui a precedenti commi dd marchio, dellaragione
socide e ddl'indirizzo ddl'impresa, purché tai indicazioni Sano apposte per non piu di due volte e ciascuna
iscrizione non superi la superficie di mezzo metro quadrato.

4. | 'dtestazione dell'avvenuto pagamento dell'imposta deve essere conserveta in dotazione d veicolo ed
esbitaarichiestadegli agenti autorizzati.

ART. 29

PUBBLICITA' CON PANNELLI LUMINQOSI

1. L'imposta per la pubblicita effettuata per conto adtrui con panndli luminos ed dtri mezzi compres nelle
tipologie previge ddl'art. 9, comma quarto, dd presente regolamento 9 gpplica, indipendentemente dal

numero dei messaggi, secondo la tariffa gabilita, per la classe di gppartenenza de Comune, dd primo
commadedl'art. 14 dd D.Lgs. n. 507/1993, per anno solare e per metro quadrato S superficie determinata
con lemodditadi cui dl'art. 21 (non s gpplicala maggiorazione per pubblicita luminosa o illuminata).

2. Per la pubblicita che ha durata non superiore a tre mes S applica per ogni mese o frazione una tariffa
pari ad un decimo di qudla annua. Per |a pubblicita che ha durata superiore a tre mes s applica la tariffa

annua

3. L'imposta per la pubblicita di cui a precedenti commi, effettuata per conto proprio dell'impresa, s
applicain misurapari dla meta ddlle tariffe sopra previse.

ART. 30

PUBBLICITA' CON PROIEZIONI

1. L'impogta per la pubblicita con proiezioni ed dtri mezzi compres nelle tipologie previse ddl'art. 9,
quinto comma, dd presente regolamento, effettuata in luoghi pubblici od aperti d pubblico, 9 goplica
secondo la tariffa dtabilita, per la classe dd Comune, dd quato comma dell'at. 14 del D.Lgs. n.
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507/1993, per ogni giorno, indipendentemente dd numero dei messaggi e ddla superficie adibita dla
proiezione.

2. Quando la pubblicita suddetta ha durata superiore a 30 giorni S applica, dopo tde periodo, una tariffa
giorndierapari dlametadi queladi cui d precedente comma.

ART. 31

PUBBLICITA' VARIA

1. Latariffaddlimposta per la pubblicita effettuata:

1.1 con driscioni od dtri mezzi smili che attraversano strade o piazze 9 gpplica, per ciascun metro
quadrato e per ogni periodo di esposizione di 15 giorni o frazione, nella misura stabilita, per la classe dd
Comune, dd primo comma del'at. 15 dd D.Lgs. 507/1993. La superficie soggetta ad imposta e
determinata con le moddita di cui al'art. 21, commi secondo e settimo, del presente regolamento. Non s
applicano maggiorazioni riferite dladimensone dd mezzo pubblicitario;

1.2. da aeromobili sul territorio comunale o su specchi dacqua e fasce marittime limitrofi & territorio
predetto, mediante scritte, striscioni, disegni fumogeni o lancio di oggetti o manifestini, S goplica per ogni
giorno o frazione, per ciascun aeromobile, indipendentemente dai soggetti pubblicizzati, nella misura
stabilita per la classe dd Comune ddl'art. 15, secondo comma, D.Lgs. 507/1993;

1.3. con palloni frenati e amili 9 gpplica per ogni giorno o frazione e per ciascun mezzo, indipendentemente
dal soggetti pubblicizzati, in misura pari dla meta di quella sabilita per la classe dd Comune ddl'art. 15,
secondo comma, D.Lgs. 507/1993;

14. in forma ambulante, mediante distribuzione, a mezzo di persone o vecoli, d manifestini od atro
meateride pubblicitario oppure mediante persone circolanti con cartelli ed atri mezzi pubblicitari € dovuta,
per ciascuna persona impiegata ndla digtribuzione od effettuazione e per ogni giorno o frazione,
indipendentemente dala dimensione del mezzi pubblicitari o dala quantita di materide didtribuito, nella
misura stabilita, per laclasse de Comune, da quarto commaddl'art. 15 D.Lgs. 507/1993;

15. amezzo di amplificatori e simili & dovuta, per ciascun punto di pubblicita e per ciascun giorno o
frazione della misura gabilita, per la classe dd Comune, dd quinto comma del'at. 15 dd D.Lgs
507/1993.

ART. 32
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IMPOSTA SULLA PUBBLICITA' - RIDUZIONI

1. Latariffaddlimposta sulla pubblicita € ridotta dla meta

a) per la pubblicita effettuata da Comitati, Associazioni, Fondazioni e da ogni dtro ente che non abbia
scopo di lucro;

b) per la pubblicity reaiva a manifestazioni politiche, sndacdi e di categoria, culturdi, sportive,
filantropiche e rdigiose, da chiunque redizzate, con il patrocinio o la partecipazione di enti pubblici
territoridi;

C) per lapubblicita rdativa a festeggiamenti patriottici, religios, a spettacoli viaggianti e di beneficenza
ART. 33

IMPOSTA SULLA PUBBLICITA" - ESENZIONI

1. Sono esenti ddl'imposta sulla pubblicita:

a) lapubblicita redlizzata dl'interno dei locdi adibiti dla vendita di beni o dla prestazione di servizi quando
g riferisca dl'attivita negli stess esercitata, nonché i mezzi pubblicitari, ad eccezione ddlle insegne, espodti
nelle vetrine e sulle porte di ingresso dei locdi medesimi, purché sano attinenti dl'dtivitain ess esercitetae
non superino, nel loro indeme, la superficie complessiva di mezzo metro quadrato per ciascuna vetrina o
ingresso.

b) gli awig d pubblico:

- espodti nelle vetrine o sulle porte di ingresso del locdli, 0 in mancanza nelle immediate adiacenze dd punto
di vendita, rdlativi dl'attivita svolta, nonché quelli riguardanti la locdizzazione e I'utilizzazione del sarvizi di
pubblica utilita, che non superino la superficie di mezzo metro quadrato

- riguardanti lalocazione o la compravendita degli immobili sui quali sono affiss, di superficie non superiore
ad un quarto di metro quadrato;

C) la pubblicita comunque effettuata al'interno, sulle facciate esterne o sulle recinzioni dei locdi di pubblico
spettacolo quaora s riferisca dle rappresentazioni in programmazione,

d) la pubblicita, escluse le insegne, rdativaa giornai ed ale pubblicazioni periodiche, se esposta sulle sole
facciate esterne delle edicole 0 ndlle vetrine 0 sulle porte di ingresso del negozi ove s effettuala vendita;

€) la pubblicita esposta dl'interno delle stazioni dei servizi di trasporto pubblico di ogni genere inerente
I'attivita esercitata dall'impresa di trasporto, nonché le tabelle esposte dl'esterno delle stazioni stesse o
lungo l'itinerario di viaggio, per la parte in cui contengano informazioni relative ale moddita di effettuazione
del servizo;

f) la pubblicita espogta dl'interno delle vetture ferroviarie, degli aerel e ddlle navi, ad eccezione del bettelli e
delle barche e smili soggetta al'impostaa sens dell'art. 13 dd D.Lgs. n. 507/1993;



g) la pubblicita comunque effettuata in via esclusva ddlo Stato e dagli enti pubblici territoridi;

h) le insagne, le targhe e Smili apposte per l'individuazione ddlle sedi di comitati, associazioni, fondazioni ed
ogni atro ente che non persegua scopo di lucro;

i) le insegne, le targhe e smili la cui esposizione Sia obbligatoria per digposizione di legge o di regolamento

sempre che le dimensoni dd mezzo usato, qualora non espressamente stabilite, non superino il mezzo
metro quadrato di superficie.
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CAPO IV

IL SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSI ONI

ART. 34

FINALITA'

1. Il Comune, amezzo del sarvizio delle pubbliche affissoni assicura l'affissione negli gppositi impianti acio
dedtinati, di manifesti codituiti da qualunque materide idoneo, contenenti comunicazioni aventi findita
idituziondi, socidi 0 comunque prive di rilevanza economica e, nella misura previga ddl'at. 15 ded
presente regolamento, di messaggi diffus ndll'esercizio di ativita commercidi.

2. | manifesti avertti finditaidituziondi, socidi o comunque privi di findita economiche sono qudli pubblicati
da Comune e, di norma, quelli per i quai I'affissione e richiesta dai soggetti e per lefinditadi cui dl'art. 20
e 21 dd D.Lgs. n. 507/1993, richiamati nel successivi artt. 38 e 39 del presente regolamento.

3. | manifedti che diffondono messaggi rlativi dl'esercizio di un'attivita economica sono queli che hanno
per scopo di promuovere la domanda di beni 0 sarvizi o che risultano findizzati a migliorare I'immagine del
soggetto pubblicizzato.

4. | manifesti di natura commercide la cui affissone viene richiesta direttamente d Comune sono dalo
stesso collocati negli gpazi di cui dl'art. 15, ¢. 3, letterab), nal limiti della capienza degli stess.

5.1 manifedti di natura commercide da affiggere negli Spazi da attribuire a soggetti priveti per |'effettuazione
di affissoni dirette ne limiti di cui dl'art. 15, c. 3, lettera c) dd regolamento sono classficdi, a fini tributari,
come pubblicitd ordinaria in conformita a quanto dispone il terzo comma del'at. 12 del D.Lgs. n.
507/1993, con gpplicazione dell'imposta in base dla superficie di ciascun impianto, nella misura e con le
modditadi cui d commaterzo del precedente art. 26.

ART. 35

AFFISSIONI - COMMISSIONI - REGISTRO CRONOLOGICO

1. Le pubbliche affissoni devono essere effettuate secondo I'ordine di precedenza risultante dal ricevimento
della commissione, che deve essere annotata in gpposito regisiro cronologico.



2. Il regigtro cronologico e tenuto presso Iufficio affissoni e deve essere esibito a chiunque ne faccia
richiesta.

ART. 36

CRITERI EMODALITA"' PER L'ESPLETAMENTO DEL SERVIZIO

1. | manifesti devono essere fati pervenire dl'ufficio comunde, nell'orario di gpertura, a cura de
committente, dmeno due giorni primadi quello da quale I'affissone deve avere inizio.

2. Ladurata dell'affissione decorre dd giorno in cui essa e stata effettuata al completo. Nello stesso giorno,
au richietadd committente, I'ufficio comunae mette a sua digposzione I'denco delle posizioni utilizzate con
l'indicazione de quantitativi affiss.

3. Su ogni manifesto affisso viene impresso il timbro dell'ufficio comunale, con la data di scadenza
prestabilita

4. 1| ritardo nell'effettuazione delle affissoni causato da avverse condizioni atmosferiche € consderato causa
di forzamaggiore. In ogni caso quando il ritardo € superiore adieci giorni dalla data che era stata richiesta,
I'ufficio comunale provvede a darne tempestiva comunicazione, per scritto, d committente.

5. Lamancanzadi spazi disponibili deve essere comunicataad committente, per scritto, entro 10 giorni ddla
richiesta di affissone, con lindicazione dd periodo nd qude S ritiene che l'affissone possa essere
effettuata.

6. Nel cas di cui @ commi 4 e 5 il committente pud annullare la commissione con awiso da inviars

dl'ufficio comunde entro 10 giorni da ricevimento delle comunicazioni negli ess previge. L'annullamento
della commissone non comporta oneri a carico dd committente d qude I'ufficio comunde provvede a
rimborsare integralmente la somma versata entro novanta giorni dal ricevimento ddl'avviso di annullamento.
| manifesti restano a disposizione de committente presso |'ufficio per 10 giorni, scaduti i quai saranno
inviati  macero oppure, per disposizione del committente, possono essere allo stesso redtituiti od inviati ad
dtra destinazione ddlo stesso indicata, con il recupero delle sole spese postdi, il cui importo viene detratto
dal rimborso dd diritto.

7. Intutti i cas in cui compete d committenteil rimborso totae o parzide dd diritto sulle affissoni 1o stesso,
con gppodta comunicazione in scritto, puo autorizzare I'ufficio comunde ad effettuare il conguaglio fra
I'importo dovuto per affissoni successvamente richieste e quelladi cui spettail rimborso.

8. Il committente ha facolta di annullare larichiesta di affissone prima che venga eseguita, con I'obbligo di
corrispondere in ogni caso lameta dd diritto dovuto.

9. Il Comune hal'obbligo di sodtituire gratuitamente i manifesti Strappati 0 comunque deteriorati e qualora
non disponga di dtri essmplari de manifesti da sodiituire, deve darne immediata comunicazione d
richiedente mantenendo, nel frattempo, a suo disposizionei rdativi spazi.



10. Per le afissoni richieste per il giorno in cui e stato consegnato il materide da affiggere od entro i due
giorni successivi, se trattas di affissoni di contenuto commerciale, ovvero per le ore notturne dale ore 20
dleore7 o ne giomni fedtivi, € dovutala maggiorazione dd 10% dd diritto, con un minimo di L. 50.000 per
clascuna commissone,

11. Ndl'ufficio del servizio delle pubbliche affissoni devono essere espodti, per la pubblica consultazione:
a) letariffe dd servizo;

b) I'elenco dedli spazi destinati ale pubbliche affissoni

c) il regigtro cronologico delle commissioni.

12. Le digposizioni previse da D.Lgs. 507/1993 e dd presente regolamento per I'imposta sulla pubblicita
S gpplicano, per quanto compatibile e non previsto in questo cgpo, anche d diritto sulle pubbliche
afissoni.



CAPOV

DIRITTO SULLE PUBBLICHE AFFISSIONI

TARIFFE

ART. 37

TARIFFE - APPLICAZIONE E MISURA

1. Il diritto sulle pubbliche affissoni € dovuto d Comune che provvede dlaloro effettuazione, in solido da
chi richiedeil servizio e da colui ndl'interesse del quae viene effettuato.

2. |l diritto & comprensivo ddl'imposta sulla pubblicita rdaiva a manifesti ed agli dtri mezzi affiss e per i
qudli il diritto viene corrigpogto.

3. Il diritto sulle pubbliche affissoni e dovuto, per ciascun foglio di dimensioni fino a cm. 70x100, nella
misura stabilita per la classe dd Comune dal secondo comma ddl'art. 19 del D.Lgs. n. 507/1993,
distintamente per i primi 10 giorni e per ogni periodo successivo di 5 giorni o frazione.

4. Per le commissioni inferiori a 50 fogli il diritto di cui d precedente comma € maggiorato del 50 per
cento.

5. | manifesti codtituiti da 8 fino a 12 fogli il diritto € maggiorato del 50 per cento; per qudli codtituiti dapiu
di 12 fogli € maggiorato del 100 per cento.

6. Le maggiorazioni dd diritto, a qualunque titolo previsto, sono cumulabili tra loro e S gpplicano sulla
tariffa base.

ART. 38

RIDUZIONI DEL DIRITTO.

1. Latariffaper il servizio ddle pubbliche affissoni € ridotta dla meta:

a) per i manifesti riguardanti in viaesclusvalo Stato e gli enti pubblic territoridi e che non rientrano nel cas
per i quali éprevidal'esenzione a sens dd successivo art. 39;

b) per i manifesti di comitati, associazioni, fondazioni ed ogni atro ente che non abbia scopo di lucro;



C) per i manifedti rdativi ad ativita politiche, sndacdi e di categoria, culturdi, sportive, filantropiche e
religiose, da chiunque redlizzate, con il patrocinio o la partecipazione degli enti pubblic territoridi;

d) per i manifesti rlativi afesteggiamenti patriottici, religios, a spettacOoli viaggianti e di beneficenza;

€) per gli annunci mortuari.

2. Le riduzioni non sono cumulabili. Non S gpplicano dla misura minima de diritto stabilito per ogni
commissione da effettuars d'urgenza da comma 10 art. 36 del presente regolamento.

ART. 39

ESENZIONI DAL DIRITTO

1. Sono esenti ddl diritto sulle pubbliche affissoni:

a) i manifedti riguardanti le attivitaidituzionai del Comune da esso svalte in via esclusiva, espogti nell'ambito
del proprio territorio;

b) i manifesti delle autorita militari relativi dle iscrizioni nelle lige di leva, dla chiamaa ed a richiami dle
ami;

¢) i manifesti dello Stato, delle regioni e ddlle province in materiadi tributi;
d) i manifesti ddle autoritadi poliziain materiadi pubblica Sicurezza;

€) i manifedi relativi ad impedimenti di legge in materia di referendum, eezioni politiche, per il parlamento
europeo, regiondi, anminigrative;

f) ogni dtro manifesto la cui affissone saobbligatoria per legge;

g) i manifesti concernenti cors scoladtici e professiondi gratuiti regolarmente autorizzati.



TITOLO Il

DISPOSIZIONI FINALI E TRANSITORIE
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CAPO |

SANZIONI

ART. 40

SANZIONI TRIBUTARIE

1. Per I'omessa, tardiva o0 infedele presentazione della dichiarazione di cui dl'at. 22 dd presente
regolamento s gpplica, nel confronti del soggetto obbligato, oltre a pagamento del'imposta o del diritto
dovuti, una soprattassa pari dl'ammontare dell'imposta o del diritto, in conformita a quanto dispone I'art. 23
del D.Lgs. n. 507/1993.

2. Per 'omesso o tardivo pagamento dell'imposta, delle singole rate della stessa o del diritto e dovuta,
indipendentemente dal'applicazione di quella di cui a precedente comma, una soprattassa pari d 20 per
cento dell'imposta o dd diritto il cui pagamento é stato omesso o ritardato.

3. Le soprattasse di cui ai precedenti commi sono ridotte ad un quarto se la dichiarazione e prodotta o il
pagamento viene eseguito non oltre 30 giorni dala data in cui avrebbero dovuto essere effettuati; sono
ridotte dlla meta se il pagamento viene effettuato entro 60 giorni dalla notifica dell'accertamento.

ART. 41

INTERESSI

1. Sulle somme dovute e ron corrigpogte nel termini ordinari prescritti per I'imposta sulla pubblicita e per il
diritto sulle pubbliche affissoni e per le rdative soprattasse S gpplicano interess di morandlamisuradd 7
per cento per ogni semestre compiuto, a decorrere dal giorno nel quale dette somme sono divenute esigibili
e fino aquello ddl'effettuato pagamento.

2. Per le somme dovute aqualdias titolo a contribuente sono dovuti dlo stesso, a decorrere ddla data del
pagamento dallo stesso eseguito e del quale il Comune € tenuto d rimborso, gli interess di mora ndla
misurae con le modditadi cui d precedente comma.



ART. 42

SANZIONI AMMINISTRATIVE

11l Comune é tenuto a vigilare sulla corretta osservanza dele disposizioni legidative e regolamentari
riguardanti |'effettuazione della pubblicita Alle violazioni di dette digposizioni conseguono sanzioni
amminigrative per la cui applicazione 9 osservano le norme contenute nelle sezioni | e Il del cgpo | ddla
legge 24 novembre 1981, n. 689, salvo quanto previsto nal successvi commi.

2. Per |le violazioni delle norme stabilite dal presente regolamento in esecuzione del cgpo | del D.Lgs n.
507/93, nonché di quelle contenute nei provvedimenti relativi dl'ingdlazione degli impianti, S goplica la
sanzione da lire duecentomila a lire due milioni con notificazione agli interessati, entro centocinquanta giorni
dall'accertamento, degli estremi delle violazioni riportati in gpposito verbae. || Comune dispone dtresi la
rimozione degli impianti pubblicitari abugvi facendone menzione nd suddetto verbde in caso di
inottemperanza dl'ordine di rimozione entro il termine gabilito, il Comune provvede dufficio, addebitando
a responsabili le spese sostenute.

3. Indipendentemente dala procedura di rimozione degli impianti e dell'gpplicazione ddlasanzione di cui d
secondo comma il Comune, o il concessionario del servizio, puo effettuare I'immediata copertura della
pubblicita abusiva, in modo che sia privata di efficacia pubblicitaria ovvero disporre la rimozione delle
affissoni abugve. In ambedue i cag, oltre dl'gpplicazione ddle sanzioni di cui d presente articolo, |l
Comune provvede dl'accertamento d'ufficio di cui dl'art. 45, dellimposta o dd diritto dovuto per il periodo
di esposizione abusiva, disponendo il recupero delle stesse e I'applicazione delle soprattasse e, se dovti,
degli interess, di cui a precedenti articoli 40 e 41.

4. | mezzi pubblicitari esposti abusivamente possono, con ordinanza del sSndaco, essere sequedirati a
garanzia dd pagamento delle spese di rimozione e di custodia, nonché ddl'imposta e dell'ammontare delle
relative soprattasse ed interess; nella medesma ordinanza deve essere sabilito un termine entro il quae gl
interessati possono chiedere la restituzione del materide sequestrato previo versamento di una congrua
cauzione stabilita nell'ordinanza stessa

5. | proventi delle sanzioni anminigrative sono devoluti d Comune e dedtinati d potenziamento ed d

miglioramento dd sarvizio e ddl'impiantistica comunde, nonché ala redazione ed dl'aggiornamento del
piano generde degli impianti pubblicitari di cui dl'art. 13.
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CAPO I

CONTENZIOSO

ART. 43

GIURISDIZIONE TRIBUTARIA

1. Lagiurisdizione tributaria per I'imposta sulla pubblicita e per il diritto sulle pubbliche affissoni & esercitata
dala Commissone Tributaria provincide e dadle Commissoni Tributarie Regiondi, secondo quanto
disponeil D.Lgs. 31 dicembre 1992, n. 546.

2. 1| processo e introdotto con ricorso dla Commissione Tributaria Provinciae.

ART. 44

PROCEDIMENTO

1. Per la presentazione dd ricorso, l'individuazione degli atti impugnabili ed oggetto dd ricorso, la
proposizione dd ricorso, i termini reldivi e le codtituzioni in giudizio S osservano le norme Sabilite dagli
artt. 18,19,20,21,22 e 23 del D.Lgs. 31 dicembre 1992, n. 546.

2. Gli atti per i qudi € proponibile il ricorso devono contenere I'indicazione del termine entro il qude il
ricorso deve essere proposto, dela Commissione Tributaria competente nonché delle relative forme da
osservare per la presentazione, a send dell'art. 20 ddl decreto richiamato nel precedente comma



CAPO Il

DISPOSIZIONI TRANSI TORIE E FINALI

ART. 45

ACCERTAMENTI ERETTIFICHE D'UFFICIO DI CUI AL D.P.R. N.
639/1972

1. Gli accetamenti e le rettifiche da effettuare a norma ddl'art. 23 del Decreto de Presdente dedla
Repubblica 26 ottobre 1972, n. 639, debbono essere notificati nel termine di decadenza ivi previsto (2
anni), secondo le disposizioni del suddetto decreto.

ART. 46

PUBBLICITA" ANNUALE INIZIATA NEL 1993

1. Per la pubblicita annude iniziata prima dell'anno 1993 o nd corso dello stesso, per la quae sa Sata
pagata |'imposta dovuta fino a 31 dicembre di detto anno, € prorogata per 1'anno 1994 e per qudli

successvi senza la presentazione di una nuova dichiarazione, con il versamento dellimpoga dovuta
annuadmente secondo il presente regolamento e la reativa tariffa, tenuto conto di quanto sabilito dd
precedente art. 22

ART. 47

ENTRATA IN VIGORE

1. Il presente regolamento entra in vigore da primo gennaio dell'anno successvo aqudlo in cui larddiva
deliberazione e divenuta esecutivaa normadi legge.
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